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O N connaît les prémices du tourisme, du Grand tour aux élégantes 
constructions balnéaires ou thermales fréquentées par la « classe de 
loisir », entre le XVIIIe et XIXe siècle. On connaît aussi le tourisme 

de masse avec ses destinations et ses rituels, tels qu’ils apparaissent après 1930 
et se développent après la Seconde guerre mondiale. Mais le passage de l’un à 
l’autre a peu retenu l’attention, en dehors des images mentales de l’été 1936. 
Pourtant, bien des lieux touristiques d’aujourd’hui sont le fruit de la création, 
parfois pure et simple, d’une cohorte de petits notables provinciaux, entre 1890 
et 1950 surtout. Admirateurs jaloux des élites de tradition, ces entrepreneurs 
du dépaysement, attachés à un lieu – qu’ils exaltent – fi nissent par inventer 
une modernité touristique, économique et culturelle avec des moyens et des 
réseaux d’abord anciens, avant de forger, dans un second temps, leurs propres 
instruments, de communication notamment.

Une galerie de portraits très variés – qui vont du plus fl amboyant et excen-
trique jusqu’au plus consensuel ou ordinaire – illustre, ici, les similitudes mais 
aussi les grandes dissemblances de trajectoires et d’accomplissements en France, 
en Afrique du Nord et au Canada. Les procédures de « mise en tourisme » de 
ces nouveaux espaces sont examinées dans le détail, à travers l’action des syndi-
cats d’initiative, des médias et bientôt des organismes de développement régio-
nal. Enfi n, rien ne serait advenu sans les touristes eux-mêmes. Les procédures 
de cristallisation des « ailleurs », comportant de multiples voies d’initiation en 
particulier à travers des objets, des icônes, des pratiques et des lieux, permettent 
fi nalement de démontrer – fort loin des clichés – combien le « naturel » est en 
réalité une complexe et subtile construction.


