
9月27日至29日 第14届上海MILANO UNICA：这是“意
大利制造”的高档纺织品最佳的展示舞台，也是
最重要的出口之窗。意大利纺织品进出口间的贸
易顺差得到了加强。
2018年9月，上海。“正如7月份的成功举办一样，为了配合市场的创新趋势，Milano 
Unica将再次成为主角，携手合作伙伴法兰克福展览公司，在9月底向大家联袂呈现
全亚洲最重要的纺织品展览会。
我们举办的活动的战略目的是双重的：通过向大众展示优秀的意大利纺织品，将意
大利公司引入这个重要的市场，直接结果便是，参观在米兰举办的展览的中国买家
将会增加。而事实正是如此。
如果我们来看一看数据，在米兰预约的中国买家数量的增加，不仅证明了我们的时
尚产业对这个巨大市场战略上的重要性，更说明了Milano Unica所扮演角色的重要性
及目光的长远性。”Milano Unica主席Ercole Botto Poala如此评论。

在Milano Unica的展馆，您将看到42家公司共同展示最新的2019-2020秋冬系列：犹
如一个优雅的容器，中国——这个充满竞争而又开阔的市场——正培育着在此的
意大利纺织品公司，这是一个成功的提议，而这都要感谢意大利对外贸易委员会
（ICE）的合力组织及意大利经济发展部的全力支持。



Milano Unica，作为专注于意大利纺织品的展览会，正逐渐领先于全球其他纺织品展
会，成为这个行业的领导者。得益于高品质的环境，在以往四届米兰和上海的年展
中，Milan Unica均展示了来自意大利和欧洲不可错过的男女高端纺织品和配饰。

“意大利对外贸易委员会（ICE）对与Milano Unica的合作非常满意，不仅是为了随着时
间的推移而取得的商业成果——这也突出了公-私合作成为全球竞争关键点之一的
重要性。同时也为这个庞大而复杂的国家对“意大利制造”形象的整体增长做出了
贡献。Milano Unica举办的活动的品质和特殊性，事实上有助于强化“意大利知道如
何保证产品质量”这一鲜明的特色。”ICE上海负责人Massimiliano Tremiterra如是说。

“我们展览的成功举办，包括上海国际纺织品展览会——世界最大的纺织品展览
会，都要得益于意大利对外贸易委员会（ICE）的大力协助，尤其要感谢ICE上海办事
处的历任领导者以及现任领导者。值得一提的是，他们会针对参观者进行预筛选，
以保证来宾对于产品的市场期待能与我们产品中高端的定位相匹配。尽管规模很
大，中国市场依然复杂，且难以揣测。不过我相信，Milano Unica的举办能够帮助中国
市场了解原汁原味的意大利制造。””Milano Unica展会董事长Massimo Mosiello总结道。

在此对一直以来与Milano Unica携手合作的意大利经济发展部、意大利对外贸易委员
会（ICE）、米兰市政府、意大利时尚协会（SMI）及Sella银行表达感谢。
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经济数据报告：
数据显示，2018年上半年，包括香港在内，意大利对中国的纺织品出口额呈稳定趋势，
达到1.92亿欧元，进口占-11.6%，达到1.9亿欧元，因此贸易差额达200万欧元左右。

在出口产品中，占比最多的是精纺羊毛织物，达到40%以上。紧接着，介于15%至
18%之间的出口产品依次为：针织纬纱织物、棉和粗梳羊毛。就从中国进口而言，棉
和丝绸面料约占总值的30%，而针织面料约占25%。

意大利对中国，包括香港在内的贸易顺差，这一良好势头显著影响着意大利面料
出口总值，在2017年上半年达到了1.9亿欧元。而在今年，这一势头依然保持着，在最
初的几个月，中国以细微优势超越德国，成为意大利纺织品第一大市场。意大利对
中国出口额已经超过1.92亿欧元，而对德国则停留在1.91亿欧元。2018年上半年的数
据也标志着意大利与中国-香港之间贸易差额得到了逆转。在2017年上半年，贸易差
额显示为+100万欧元，而在2018年上半年，这一数字已经超过2倍以上。而在过去几
年中，这一数字始终为负，甚至逐年下滑（从2014年的100万欧元至2016年的37万欧
元）。这一成果主要归功于这几个因素：首先是意大利进口额下降，其次是出口额
稳步缓慢增加，最后是与第三世界国家建立起可能的三角合作关系。


